PRAVIDLA KARTOVEJ HRY NEUROMARKETING V PRAXI

Tato hra je vhodna pre kolektiv, napr. na brainstorming na firemnych poradach, do &kal
na vyulovanie, ale pokojne si ju mdZete zahrat aj doma sami so sebou (ano, &itate
dobre, spoloenska hra pre jedného!). Budete prekvapeni, na aké skvelé ndpady pridete,

ked sa nemdZete na nikoho spolahnut.

CIEL HRY

Hra nema vitaza, nechcete sa porazit navzajom, ale spolo¢ne chcete byt lepsi ako
konkurencia.
Ciel je teda jediny - aby ste zarobili viac peRazi, do firmy &i pre seba samych.

No povedzte, o kolkych hrach, ktoré ste kedy hrali, toto dokazete povedat?

PRAVIDLA

1. Rozdelte sa do skupiniek.

2. Kazda skupinka si vylosuje jednu karti¢ku.

3. Mate 10 mindt na $tudium materidlov, na ktoré odkazuje dana karticka.

4. Mate 10 minut na to, aby ste vymysleli ¢o najviac ndpadov, ako dani vedomost vyuzit
v praxi. Maju to byt také idey, ktoré vdm pomozu predat €o najviac vasich produktov.

5. Zo vietkych navrhov si vyberte 2 - 3 tie najlepsie.

6. Odprezentujte ostatnym skupindm klam, resp. skreslenie, ktoré ste si na svojej karte
vytiahli.

7. Odprezentujte konkrétne navrhy, ktoré by ste hned' zajtra zaali realizovat.

8. Najlepgie navrhy si zapiste a na konci hlasujte, ktory sa vdm paéil najviac (jeden
Elovek mdZe hlasovat za [ubovolny podet ndpadov).

9. Vitazny ndpad zrealizujte (a spoditajte, kolko pefazi naviac ste zarobili).

Diabolské!
Poznamka: Ak by ste mali dilemu, ako si tie ndpady otestovat & odmerat v praxi,

preditajte si samostatnu kapitolu o experimentoch.



POTREBNE POMOCKY

Mobil, pripadne poéita s internetovym pripojenim a miesto, kam si mdZete zapisovat

poznambky.

DLZKA TRVANIA

Na pripravu potrebuji vietky skupinky cca 20 - 25 minut &asu. Kazda skupinka potom
potrebuje cca 5 = 10 minut na prezentaciu a potom mate [ubovolne dlhy ¢as na
spolo&nt diskusiu.

Ak ni¢ nepredavate, vyberte si produkty vasich klientov alebo kamaratov, zndmych,

PODAKOVANIE

Velka vdaka v prvom rade VAm za Va3u déveru. Verime, %e sa VAm hra bude pécit a
pridete na kopu skvelych myglienok. Budeme velmi radi, ak ju odporuéite dalej svojim

kamaratom, kolegom, spoluZiakom.

To, Ze teraz drZite tieto karty v rukach, je vysledkom tvrdého Usilia mnohych ludi. Daku-
jem Veronike gustrovej za odbornu konzultaciu a obsahovu pripravu, Martine éebl’kovej
a Viktérii Madlenakovej za projektové riadenie a zmanaZovanie Uplne vietkého (ste
skvelé, dievéatal!), Marcele émigurovej za nastevenie e-mailingu, ktory to vZetko rozpo-
sielal tak, ako mal, Lenke Ka&erove] za odbornt kritiku a jazykovu korekturu, tlaciarni
DIW print za tla& takychto parddnych karti¢iek a Stephanii Walter za ingpiraciu urobit z
toho celého kartovu hru. Odporiadam tiez knihy Richarda Shottona (The Choice Facto-
ry) a Dana Arielyho (Predictably Irrational), od ktorych sme nalerpali vela ingpiracii pri
tvorbe tychto materidlov. A, samozrejme, dakujem mojej milovanej manzelke, Ze mala

so mnou tolko trpezlivosti, nie je lahké to so mnou vydrzat.

Akékolvek pripomienky, komentare, tipy na zlep$enie mi, prosim, poslite na:

filip@filipkuna.sk.

bakujem

Filip Kuna



